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E preciso

Ser uma marca
com coragem
para detender
uma causa social.

Em um mundo acelerado, instavel e
que disputa nossa (pouca) atencao,
transmitir uma mensagem complexa
em poucas palavras e imagens e
tarefa dura. Nesse contexto,

€ preciso ser uma marca com
coragem para defender um
posicionamento claro ou apoiar
abertamente uma causa social. E é
com elas que este Guia conversa.

Mergulhamos, pelo terceiro ano
consecutivo, na comunicacao dos
produtos compre-e-doe das maiores
marcas do pais, para entender
como eles contribuem para
sensibilizar consumidores, apoiar

a sociedade civil e fazer avancar
pautas socials relevantes.



Antes uma producao do Instituto
MOL, nossa frente social para
Incentivar a doacao no Brasil,

o Guia passa agora a ser produzido
pela MOL Impacto, preservando
sua metodologia e o propdsito de
jogar luz nas melhores campanhas
e oferecer ferramentas para
empresas e organizacoes que
querem construir ou aprimorar
seus produtos socials.

Avaliamos mais de 120 produtos,
chegando a classificacao de

66 deles, e elegemos, com

a ajuda de um juri estrelado,

0os melhores de cada categoria.
E inspiracdo na certa para quem,
como nos, acredita no poder de
transformacao que existe ao
allar consumo e propaosito.

Saiba mais sobre a MIOL Impacto l

Volte para o sumario



MOL

iImpacto

S0Mos
especialistas
em produtos
SocCIals

Fundada em 2007, aMOL Impacto ja doou
mais de RS 75 milhdes para mais de

200/6rganizacsessociais a partir da

venda de produtos sociais customizados
e da realizacao de diversos projetos
Inovadores de impacto social
desenvolvidos em parceria com

grandes marcas brasileiras.

mais de

*Th =
milhoes =

doacdos para
organizacoes da
sociedade civil

Conheca mais sobre a MOL Impacto no site

Volte para o su mario Aprenda mais sobre produtos sociais



https://molimpacto.com.br/#quem-somos

Prazer, :
produto social

Produtos sociais

sao aqueles cuja

venda gera doacao para
organizacoes da sociedade
civil e rortalecem uma
determinada causa.

E a mecanica que chamamos

de compre-e-doe, que pode
acontecer na forma de repasse
do lucro obtido com a venda, em
uma transacao financeira que
gera doacao, na comercializacao
de um produto feito por uma
ONG, entre outras opcoes. Uma
solucao poderosa, capaz de gerar
conversas e mover ponteiros ao
aliar a forca de comunicacao de
uma marca a um proposito capaz
de transformar a sociedade.




Tipos de
produtos sociais

===(>) ANOTODO:
‘! Quando é vendido em supermercados e

lojas fisicas ou online durante todo o ano

SAZONAL:

Vendido em supermercados, lojas fisicas
ou online em alguma data ou ocasiao
especifica, em carater de edicao especial

TERGEIRO SETOR:

Criado e comercializado por uma
organizacao da sociedade civil

como forma de captacao de recursos
financeiros para manter o funcionamento
de suas atividades

DOACAO TRANSACIONAL:

Quando uma transacao financeira
com um determinado meio de
pagamento gera doacao sem envolver
a criacao de um produto especifico

NEGOCIO SOCIAL:

Produtos criados por marcas que |a
nascem com o proposito de causar
Impacto social positivo, seja por
suas praticas, seja por parcerias com
organizacoes da sociedade civil

Volte para o sumario Conheca nossa metodologia




Nosso foco é avaliar a comunicacao e a
transparéncia de produtos sociais a venda
no mercado brasileiro, pontos-chave

na criacao de uma boa campanha.
Selecionamos uma primeira amostra

de 128 produtos e, apods triagem inicial,
chegamos a 66 analisados. A escolha é
norteada pelo potencial de impacto
soclal, com preferéncia para empresas

de grande porte e conhecidas do publico.

Mantivemos os criterios das primeiras
edicoes do Guia, avaliando a clareza

da mecanica e da proposta de doacao;

a apresentacao do produto e a sua
conexao com o proposito da marca; a
publicizacao da prestacao de contas; e a
disposicao da marca em atender a duvidas
por meio de seus canais. Adicionamos,
ainda, dois novos critéerios, que analisam

a Inovacao trazida pelo produto e pela
campanha, bem como seu impacto social.

Cada um dos critérios gera uma avaliacao

de 0 a 10 pontos que, somada, totaliza a
classificacao do produto entre 1 e 5 estrelas.

Conheca o Juri de 2024

Aprenda sobre os critérios e pontuacoes

¥
¥




Criterios e pontuacao

Esclarece mecanismo,

[0Fee1gie}l| causa e organizagdo
beneficiada

pROPOSIA Deixa c_jL]vidas sobre
DE DOAQAO g]r?g(;?m?zlzrggoot?eneﬁciada

Nao explica a proposta

0 pontos ou causa

Clara, atraente, detalhada,
responde as duvidas
do consumidor

10 pontos

Informa sobre a

APRESENTAQAO campanha, ainda que

restem algumas duvidas

Nao entrega informacoes
ONelelpile5f|  sobre o produto além
do basico da proposta

Apresenta resultados
publicamente e com
detalhamento
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pRESTAgAO Apresenta resultado
quando solicitado
DE GONTAS diretamente

Nao apresenta resultados

0 pontos mesmo apos pedido

Marca responde
contato direto

10 pontos

ATENDIMENTO
A DUVIDAS

Marca responde de forma
iIncompleta ou com atraso

Marca nao responde

0 pontos ao contato

Inovacao clara em mais

de um aspecto (na cadela,
na producao, no modelo

de negdcio, no produto, etc.)

10 pontos

INOVACAO

Alguma inovacao em
pelo menos um aspecto

Produto e campanha pouco

0 pontos criativos e inovadores

Alto impacto social —
via comunicacao ou doacao

10 pontos

Produto e campanha com
Impacto, ainda que menor

IMPACTO

Produto e campanha
com impacto irrelevante

0 pontos



Juri

ApOs a classificacao dos produtos,
reunimos um juri especializado, para
avaliar, dentre as marcas mais bem
classificadas, quais os destaques

do ano em cada uma das categorias
analisadas. Selecionamos profissionais
com experiéncia na construcao

de planejamento e narrativas

para campanhas publicitarias e

de engajamento, e que também
entendem a dinamica de captacao
de recursos para causas sociais.

Uma das publicitarias mais
admiradas do Brasil, segundo

a SCOPEN. Chief Impact

Officer da Drogad Sao Paulo,
fundadora da WALK, colunista,
professora e jurada nas maiores
premiacoes criativas do mundo

Cientista politico, maratonista
e produtor cultural. Atualmente
é diretor de Advocacy e
Conhecimento do Instituto Beja.




Marcus Nakagawa

Doutor em sustentabilidade pela
USP, autor premiado Jabuti,
TEDx speaker e palestrante

de sustentabilidade, ESG,
empreendedorismo e estilo de
vida. |dealizador, fundador e
presidente da Abraps - Associacao
Brasileira dos Profissionais pelo
Desenvolvimento Sustentavel.
Professor da Graduacao e do
MBA da ESPM. Coordenador

do CEDS - Centro ESPM de
Desenvolvimento Socioambiental.

Mariana Ribeiro

Executiva, estrategista de
iImpacto e comunicadora com 10+
anos de experiéncia em projetos
e campanhas de mobilizacao
soclal e ambiental. Atualmente,

e CEO de CLARICE, um estudio
dedicado a desenvolver
pesquisas e producoes sobre
mulheres e poder.

Mariana Sgarioni

Jornalista especializada em
sustentabilidade empresarial

e ESG. Ocupou cargos relevantes
nas principais redacoes do

pais. Assina a coluna Negocios
Sustentaveis, no UOL, além de
mediar eventos corporativos.
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Os jurados se reuniram
presencialmente, em Sao Paulo,
para eleger os melhores
produtos de 2023 com base
nos seguintes critérios:

Experiéncia com o produto
Da vontade de comprar o
produto/fazer parte da causa?

Iniciativa escalavel

E capaz de impactar muitos
consumidores e/ou mudar
comportamentos?

Produto integrado

ao perfil da marca

Ha relacao entre o negdcio

€ a causa que esta apoiando?

Estratégia de comunicacao
A historia esta sendo bem contada?

Veja os vencedores
da ecdicao 2024 do Guia

Volte para o sumario




0s melhores
proautos
soclals

Chegou a hora de montar nosso
podio, conhecendo as marcas
que se destacaram em cada uma
das categorias correspondentes
aos tipos de produtos sociais!
Inspire-se com o exemplo de
quem leva a sério a missao de
aliar consumo e proposito social.




VENGEDOR EM
ANO TODO

ORGANIZACAO

Natura

PRODUTO

Colecao Crer
para Ver

PROPOSTA DE IMPACTO
Doacao de 100% do lucro

PROJETOS BENEFIGIADOS

Projetos em educacao

RESULTADOS INFORMADOS PELA MARGA

"Em 2023, mais de 12,8 mil escolas estiveram envolvidas
em nossas acoes, que beneficiaram mais de 4,5

milhoes de estudantes e 451 mil consultoras de beleza.
Especificamente no Brasil, nossas acoes de Educacao
Publica estiveram presentes em 23 estados, envolvendo
5.706 escolas, beneficiando mais de 3,7 milhoes de
estudantes. Ja nossas acoes voltadas para consultoras
de beleza beneficiaram mais de 350 mil delas.”

COMENTARIOS DO JURI

Linha de produtos sociais pioneira no pais, a Crer para
Ver é referéncia na construcao de uma campanha que
mobiliza consumidores e consultoras, promovendo acoes
educativas por meio do Instituto Natura. A iniciativa é
bem comunicada, seja no site, seja no catalogo, e tem
grande sinergia com as acoes de impacto social da marca.

t Volte para o sumario Indice de marcas analisadas ‘



https://www.natura.com.br/c/crer-para-ver

VENGEDOR EM
SAZONAL

ORGANIZACAO

Heineken

PRODUTO

Floating Bar
Heineken

visite o site

Produto
inedito

no Guia

PROPOSTA DE IMPACTO
Doacao de 100% do lucro

PROJETOS BENEFIGIADOS
SOS Mata Atlantica

RESULTADOS INFORMADOS PELA MARCA

"A iniciativa arrecadou em torno de 1 milhao de reais.
O lucro do Heineken Floating Bar foi revertido a seis
Iniciativas que irao viabilizar solucoes baseadas na
natureza e acoes de educacao ambiental e social.”

COMENTARIOS DO JURI

A acao de marketing de causa da cervejaria foi
amplamente divulgada na midia, até pelo ineditismo de
montar um bar em pleno Rio Pinheiros, em Sao Paulo,
gerando fila de espera para visita-lo. O valor expressivo
arrecadado com a campanha mostra o potencial da
Iniciativa que, se replicada, pode se tornar um produto
social fixo da marca.

t Volte para o sumario Indice de marcas analisadas l



https://www.heinekenbrasil.com.br/noticias/floating-bar-heineken-inaugura-bar-flutuante-no-rio-pinheiros-com-a-proposta-de-promover-novas-perspectivas-de-reflexao-sobre-a-cidade/

VENGEDOR EM

TERCEIRO SETOR |
W

ORGANIZAGAO

SP Invisivel

PRODUTO

Moletom
Inverno
Invisivel

visite o site

Produto
inedito

ho Guia

PROPOSTA DE IMPACGCTO
Doacao de 100% do lucro

PROJETOS BENEFIGIADOS

SP Invisivel

RESULTADOS INFORMADOS PELA MARCGA

"Nao temos os dados separados do Inverno Invisivel,

mas o total arrecadado no ano de 2023 foi de
RS 5.518.351,75, impactando 7.298 pessoas."

COMENTARIOS DO JURI

A campanha acerta ao criar um produto bonito, desejavel
e funcional, que afasta a perspectiva de "vou comprar so
para ajudar”. A mesma peca foi distribuida para pessoas
em situacao de rua, criando uma relacao de proximidade
entre doador e beneficiario. O bom uso das ferramentas
de comunicacao sao destaque da atuacao da organizacao.

t Volte para o sumario Indice de marcas analisadas ‘


https://www.promoview.com.br/experiencia-de-marca/sp-invisivel-anuncia-rebranding-e-campanha/

ORGI-\NIZI-\QI-\O
Chico Rel

PRODUTO

Uma Penca

visite o site

que Ghico Rei
esta presente
no Guia

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de pelo menos RS 1 por produto vendido

PROJETOS BENEFIGIADOS

Projetos escolhidos pelo usuario

RESULTADOS INFORMADOS PELA MARGA

"O valor de RS 34.433,73 foi arrecadado entre 2022 e
2024. O repasse a SOS Mata Atlantica correspondeu ao

valor de 790 mudas de arvores plantadas, e a Global
WaSH, a 415 mil litros de agua tratada."

COMENTARIOS DO JURI

A demanda por marketplaces sociais esta cada vez maior,
considerando que os consumidores querem adquirir
produtos sustentaveis e socialmente responsaveis. Um
negocio capaz de filtrar as muitas opcoes disponiveis sai
na frente, e associar a venda a uma doacao fixa mostra
compromisso com o impacto social positivo.

t Volte para o sumario Indice de marcas analisadas ‘


https://umapenca.com/quem-somos

VENGEDOR EM
TRANSACIONAL

ORGANIZACAO

Visa

PRODUTO

Visa Causas

visite o site

consecutivo que
Visa e vencedlor
da categoria

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacédo de RS 0,01 a cada transacao

PROJETOS BENEFIGIADOS

Diversas causas

RESULTADOS INFORMADOS PELA MARCA

"Desde 2017, foram realizadas 496.712.204
doacoes por meio do Visa Causas. A arrecadacao
do Visa Causas é apurada mensalmente pela

Visa, que calcula o valor que sera doado a cada
Instituicao, conforme a mecanica do programa, € o
direciona devidamente as entidades participantes.”

COMENTARIOS DO JURI

A bandeira larga na frente com um projeto longevo de
doacao, que se adapta a rotina do cliente com muita
facilidade, gerando valores expressivos de doacao
que sao distribuidos a diversas causas. A comunicacao
da campanha poderia ser aprimorada, nao ficando
restrita ao site, de forma a atrair mais usuarios.

t Volte para o sumario Indice de marcas analisadas ‘


https://www.visa.com.br/pt_br/causes/

Conheca

0S proautos
analisados

Apresentamos todas as marcas
avaliadas pelo Guia, em ordem
alfabética, seguindo a classificacao
entre 2 e 5 estrelas — nenhum
produto recebeu 1 estrela.

Todas as informacoes divulgadas nas fichas foram
encontradas em canais publicos ou informadas
diretamente pelas empresas e organizacoes.

Para informar alguma incorrecao, escreva
para o e-mail pesquisa@molimpacto.com.br



mailto:pesquisa%40molimpacto.com.br?subject=
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Amigos do Bem
Aramis
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In Dog
We Trust
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Indice das marcas

3 estrelas %k**

29

30

31

32
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Alcacuz

Apae Curitiba
Banco Inter
Basico.com
Bettanin
Centauro
Cisne

Cobasi
Ecoflame

Evino

Gerdau
GPA
Havaianas
Hering
LATAM
Localiza
Mastercard

Mercado Livre

Minalba

Mulheres
de Peito

39 Fauna Papelaria Nestlé

1 5%

€ 0 crescimento no numero
de marcas analisadas em
relacao ao ano passado




Indice das marcas

3 estrelas %k**

91 Pré-Renal
92 Subway
93 Todosim
94 Umbro
99 Vizzela

96 w7m esports

9/ Wondersize

58 Yuool

[ 2 estrelas v ¢

59

60

61

62

63

64

65

66

Bhakli Soul
BW Coffee
Cini Bebidas
Curaprox
Dryzun
Grand Cru
Hipercard

TJama
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Alimentos

visite o site

. P;oéit.ot CLASSIFICAGAO
Inn%ﬁui! o 7//\\(7//\\(7//\\(7//\\(7//\\(

PROPOSTA DE IMPACTO
Doacao de 100% do lucro

PROJETOS BENEFIGIADOS
Abrale

AVALIACAO

A organizacao informa que, em 2023, a acao de venda
do Tempero Merula Mix arrecadou um total de RS
6.857,04. Com o valor arrecadado, foi possivel realizar
53 atendimentos de pacientes com cancer e doencas
do sangue no servico psicologico da ABRALE, que
compoe o servico de Apoio ao Paciente. A campanha do
Tempero Merula Mix foi amplamente divulgada por meio
dos nossos canais de comunicacao, incluindo postagens
nas redes sociais, matérias no site da ABRALE e
reportagens em outros veiculos de comunicacao.

s

‘ Volte para o indice



https://loja.abrale.org.br/merula-mix/

MARCA

Ampara

PRODUTO

Ampara
store

CATEGORIA

Terceiro
Setor

SETOR

Moda e
acessorios

visite o site

22 \ o7 CLASSIFICACAO
gue esta presente AN __NA__N__N
ho Guia PAENENENENE

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de 100% do lucro
PROJETOS BENEFIGIADOS

Ampara Animal

AVALIACAO

A organizacédo informa que arrecadou RS 11 mil com as
vendas da loja, valor que foi revertido em castracoes
gratuitas para 100 animais (cachorros e gatos).

‘ Volte para o indice m



https://www.amparastore.com/

MARCA

Copacol
PRODUTO Conacol
Tilapia W
Copacol
Outubro S
Rosa S=
CATEGORIA TR
Sazonal R —
SETOR i OO, AU

Alimentos

visite o site

22 \ o7 CLASSIFICACAO
gue esta presente AN AN AN A N A\
no Guia PRGN ENE NN

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacdo de RS 1 a cada embalagem vendida

PROJETOS BENEFIGIADOS

Hospital de Cancer de Campo Grande,
IGESDF, Hospital de Amor, Erasmo Gaertner,
Hospital do Cancer Uopeccan

AVALIACAO

A marca informa que o total doado em todas as
sete edicdes da campanha foi de RS 1.055.713,00.
Os valores foram destinados aos hospitais
conforme venda pela filial da regiao.

‘ Volte para o indice m



https://umuarama.portaldacidade.com/noticias/saude/copacol-fara-doacao-de-r-1-para-a-uopeccan-a-cada-tilapia-vendida-4953

MARCA

GRAACC

PRODUTO GRMC _
Sty Y > AT F
CATEGORIA f
R Wil

S ETO R CRIADO NO
e FORTNITE

visite o site

23 \07 CLASSIFICAGAO

gue esta presente * * * * *
ho Guia

PROPOSTA DE IMPACTO

Uma doacao ¢ feita a cada jogador que ingressa
no mapa exclusivo criado para o jogo Fortnite

PROJETOS BENEFIGIADOS
GRAACC

AVALIACAO

A organizacdo informa ter arrecadado RS 5.798,83.

O principal objetivo da iniciativa era sensibilizar o
publico infanto-juvenil para a causa da promocao

da saude de criancas e adolescentes com cancer, a
arrecadacao de recursos era um objetivo secundario.
Foram impactados mais de 2,6 milhoes de seguidores dos
embaixadores da campanha e cerca de 7 mil pessoas
jogaram o mapa no Fortnite no dia do lancamento.

‘ Volte para o indice m



https://flowgames.gg/graac-cria-mapa-no-fortnite-para-incentivar-doacoes/

MARCA

Hospital
da Balelia

PRODUTO

Agenda

Hospital da
Baleia 2024
- 80 anos

CATEGORIA

Tercelro
Setor

SETOR

Utensilios

visite o site

92 ye7 CLASSIFICACAO
gue esta presente AN _NA__N__N
ho Guia PAENENENE NG

PROPOSTA DE IMPACTO
Doacao de 100% do lucro

PROJETOS BENEFIGIADOS

Hospital da Baleia

AVALIACAO

A organizacao informa que a Agenda Solidaria
e um produto solidario do Hospital da Baleia
existente ha mais de 10 anos. Em 2023, a
campanha de venda da agenda, juntamente com a
iniciativa Doe Seu Troco, arrecadou RS 589.923,42,
um aumento em relacdo a 2022 (RS 534.053,56).

i

‘ Volte para o indice



https://www.instagram.com/hospbaleia/reel/C1Jzxk7uA-w/

MARCA

Instituto
Mario Penna

14

PRODUTO
Agenda

Instituto =
Mario Penna __—-’:"_:
CATEGORIA -
Terceiro —" .,_ ‘ =
Setor z '®
SETOR —= o) &

Utensilios . 4

visite o site

23 \07 CLASSIFICAGAO

gue esta presente * * * * *
ho Guia

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de 100% da venda

PROJETOS BENEFIGIADOS

Instituto Mario Penna

AVALIACAO

A organizacao informa que o valor total arrecadado
com a campanha da Agenda Mario Penna 2024 foi de

RS 423.289,27. Com o valor arrecadado, foi possivel
cobrir os gastos dos mais 271.907 pacientes atendidos
anualmente na instituicao. Desse numero, mais de 85%

corresponde aos pacientes da saude publica.

‘ Volte para o indice m



https://mariopenna.org.br/um-presente-que-transforma-o-futuro-mario-penna-lanca-agenda-2024/

MARCA

Le Lis Blanc

PRODUTO

Sabonete
Le Lis
Protea

CATEGORIA

Sazonal

SETOR

Moda e
acessorios

LE LIS

ALECRIM
DESDE 1998

SABONETE LIQUIDO
EDICAOQ ESPECIAL PROTEA

200ml|

visite o site

92 ye7 CLASSIFICACAO
gue esta presente AN _NA__N__N
ho Guia PAENENENE NG

PROPOSTA DE IMPACTO
Doacao de 100% do lucro

PROJETOS BENEFIGIADOS

Protea

AVALIACAO

A marca informa que de 01/03/2023 a 31/08/2023
a venda do sabonete liquido Le Lis Protea gerou
um valor a ser doado de RS 29.142,99. Desde o
Inicio da parceria, a Veste ja apoiou mais de 1,2 mil
mulheres beneficiadas com tratamentos de cancer
pela parceria com o Instituto Protea.

& 866



https://www.lelis.com.br/sabonete-liquido-le-lis-protea-56-61-0004-p2146490

MARCA

Nivea

PRODUTO

Nivea
Orgulho

CATEGORIA

Sazonal

SETOR

Cosmeéticos

visite o site

24 CLASSIFICAGAO
VéZ
gue esta presente A A A AN
no Guia PRGN ENENENG

PROPOSTA DE IMPACTO
Doacao de 100% do lucro

PROJETOS BENEFIGIADOS
Fundo Todxs

AVALIACAO

A marca informa que a doacé&o foi de RS 50 mil.
Foram financiados dez negdcios de pessoas
trans, que receberam sessoes de mentoria
com especialistas em negocios da marca,
além de um investimento de até RS 3 mil para
Impulsionar suas estratégias empresariais.

‘ Volte para o indice m



https://www.instagram.com/p/Ct2Kr5cvmbC/

MARCA

Truss

PRODUTO

Shampoo e
Condicionador
Truss
Equilibrium
Amazon
Conservation

CATEGORIA
Ano todo

SETOR

Cosmeéticos

visite o site

23 \07 CLASSIFICAGAO

gue esta presente * * * * *
ho Guia

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de parte da receita

PROJETOS BENEFIGIADOS
IPE

AVALIACAO

A marca informa que o valor repassado a instituicao

foi de RS 80 mil. O valor arrecadado foi utilizado para
implantar uma iniciativa piloto na RDS - Reserva de
Desenvolvimento Sustentavel Puranga Conquista,
localizada na Zona Rural de Manaus - AM, para a
construcao de um viveiro de producao de mudas de
especies nativas, coleta de sementes e plantio de mudas
em quintais das comunidades envolvidas no projeto.

‘ Volte para o indice m



https://ipe.org.br/noticias/truss-e-ipe-sao-parceiros-em-novo-projeto-pela-amazonia-com-marketing-relacionado-a-causas/

MARGA
Absolut

PRODUTO
Absolut
Vodka
Orgulho

CATEGORIA

Sazonal

SETOR
Bebidas

visite o site

24 CLASSIFICAGAO
gue esta xeesznte A N N N
ho Guia PAGNEN NG

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de parte da receita

PROJETOS BENEFIGIADOS

Casa 1

AVALIACAO

A marca informa que o valor arrecadado ateé o
final da acao (concluida em junho de 2023) foi de
RS 90.000,00 entre arrecadacéo e valor direto
de marca aportado por Absolut. Pontuou bem
nos critérios de impacto e prestacao de contas,
mas pode melhorar na apresentacao e inovacao.

[ s/

‘ Volte para o indice



https://www.absolut.com/pt-br/absolut-pride/

MARCA
Amigos
do Bem

PRODUTO

Sacolas
Amigos
do Bem

CATEGORIA

Terceiro
Setor

SETOR

Utensilios

visite o site

29 y a7 CLASSIFICAGAO
gue esta presente A__NA__N__N
ho Guia PAGNEN NG

PROPOSTA DE IMPACTO
Doacao de 100% do lucro

PROJETOS BENEFIGIADOS

Amigos do Bem

AVALIACAO

A organizacao informa que toda a renda com a venda
das sacolas é revertida para o proprio projeto, que
tem como objetivo gerar trabalho, no sertao, para
centenas de mulheres nas oficinas de costura. Pontuou
bem nos critérios de apresentacao e proposta, mas
pode melhorar na prestacao de contas e inovacao.

6/

‘ Volte para o indice



https://loja.amigosdobem.org/presentes/sacolas/

MARCA

Aramis

PRODUTO

Aramis

Novembro
Azul

CATEGORIA

Sazonal

SETOR

Moda e
acessorios

visite o site

. p;oa.t_ot CLASSIFICAGAO
I “S Gui!\ o * * * *

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de parte do lucro

PROJETOS BENEFIGIADOS

Instituto Lado a Lado pela Vida

AVALIACAO

A marca informa que foram doados RS 149.833,00
para o Instituto Lado a Lado. Este foi o primeiro

produto social da marca, e a iniciativa foil essencial
para estimular a disseminacao de mensagens-chave da
campanha para colaboradores e clientes. Pontuou bem
nos critérios de apresentacao, proposta e impacto, mas
pode melhorar na prestacao de contas e inovacao.

‘ Volte para o indice m



https://www.aramis.com.br/novembro-azul?campaignid=19093694080&adgrupid=&gad_source=1&gclid=CjwKCAjw3P-2BhAEEiwA3yPhwOhlwXpoi4d4dXp9HaCIx6Is-7qWwrLfd6zJf7esKnQ9jRg8gFzB4BoC2PsQAvD_BwE

MARCA

Araquarela

PRODUTO

Araquarela
Jogos WWF

CATEGORIA
Ano todo

SETOR

Brinquedos

visite o site

i“"eﬁ*’a"i*’to CLASSIFICACAO
no Guia * * * *

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de parte da receita

PROJETOS BENEFIGIADOS
WWF

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.
Pontuou bem nos critérios de apresentacao

e inovacao, mas pode melhorar na prestacao
de contas e impacto gerado.

& 8166



https://www.araquarela.com.br/parceria

MARCA
Caloi

PRODUTO

Bicicleta
Caloi
Rainbow

CATEGORIA

Sazonal

SETOR

Utensilios

visite o site

39 yez CLASSIFICAGAO

gue esta presente

A\ A\ A\ A\
no Guia DN NN

PROPOSTA DE IMPACTO
Doacao de 100% do lucro

PROJETOS BENEFIGIADOS

Casa Miga
AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.
Pontuou bem nos criterios de apresentacao e
proposta de doacao, mas pode melhorar na

prestacao de contas e atendimento a duvidas.

‘ Volte para o indice m



https://caloi.com/rainbow/

MARCA
FIT

PRODUTO
FIT
Saterée-Mawé

CATEGORIA
Ano todo

SETOR

Moda e
acessorios

visite o site

i“"ex*’a"i"to CLASSIFICACAO
no Guia 7//\\( 7//\\( 7//\\( 7//\\(

PROPOSTA DE IMPACTO
Doacao de 100% do lucro

PROJETOS BENEFIGIADOS

AMISM - Associacao de Mulheres Sateré-Mawé

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.
Pontuou bem nos critérios de apresentacao,

Inovacao e proposta de doacao, mas pode melhorar
na prestacao de contas e atendimento a duvidas.

‘ Volte para o indice m



https://exame.com/casual/fit-apresenta-colecao-em-colaboracao-com-artesas-indigenas/

MARCA

|ldentidade
Negra

PRODUTO

Camisetas
Pro-Rim
ldentidade
Negra

CATEGORIA
Ano todo

SETOR

Moda e
acessorios

visite o site

i“"ex*’a"i"tu CLASSIFICAGAO
no Guia 7//\\( 7//\\( 7//\\( 7//\\(

PROPOSTA DE IMPACTO
Doacao de 100% do lucro

PROJETOS BENEFIGIADOS

Fundacao Pro-Rim

AVALIACAO

A marca informa que foram destinados RS 1.920,96 para

a Fundacao Pro-Rim desde o inicio desta acao. A verba
destinada pela Identidade Negra contribuiu para a
compra de 28 dialisadores para as unidades da Fundacao,
0 que pode atender a quase 600 sessoes de hemodialise de
pacientes em situacao crénica. Pontuou bem nos critérios
de apresentacao e atendimento a duvidas, mas pode
melhorar na prestacao de contas e impacto.

‘ Volte para o indice m



https://identidadenegra.com.br/arara-social/fundacao-pro-rim/

MARCA

In Dog
We Trust

PRODUTO

In Dog
We Trust

CATEGORIA

Terceiro
Setor

SETOR
Pets

visite o site

i“"ez*’a"i*’to CLASSIFICAGAO
ho Guia 7//\\( 7//\\( 7//\\( 7//\\(

PROPOSTA DE IMPACTO
Doacao de 100% do lucro

PROJETOS BENEFIGIADOS
ONG Resgatando Amor e ONG Abrigo Amigo

AVALIACAO

A marca informa que desde janeiro de 2021, incluindo a
vaquinha coletiva que deu origem a marca, ja doaram
mais de RS 30 mil para ONGs da causa animal, e que
todos os meses publicam a prestacao de contas, que
fica fixada no perfil do Instagram. Pontuou bem nos
critérios de apresentacao e proposta de doacao, mas

pode melhorar em inovacao e impacto.

‘ Volte para o indice



https://www.instagram.com/indogwetrustbr/?hl=pt-br

MARGA
Intimissimi
PRODUTO
Intimissimi
Outubro

Rosa

CATEGORIA

Sazonal

SETOR

Moda e
acessorios

visite o site

i“"ex*’a"i"to CLASSIFICAGAO
ho Guia * * * *

PROPOSTA DE IMPACGTO
Doacao de 10% da venda

PROJETOS BENEFIGIADOS

Ameéricas Amigas

AVALIACAO

A marca informa que, de 2019 a 2023, foram doados

RS 344.384,60, dos quais RS 73.226,23 foram
arrecadados em 2023. As acoes programadas para 2024
Incluem capacitacao e treinamento de profissionais,
atendimentos em municipios do Para e mamografias
realizadas em municipios da Paraiba. Pontuou bem nos
critérios de apresentacao e proposta de doacao, mas
pode melhorar na prestacao de contas e impacto.

‘ Volte para o indice m



https://www.intimissimi.com.br/outubro-rosa

MARCGA
Olympikus

PRODUTO
Olympikus
Corre 3

CATEGORIA

Sazonal

SETOR

Moda e
acessorios

visite o site

22 \o7 CLASSIFICAGAO

gue esta presente

\ \ \ \
no Guia DN NN

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de 100% do lucro

PROJETOS BENEFIGIADOS

Santa Casa de Porto Alegre

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.
Pontuou bem nos critéerios de apresentacao e
proposta de doacao, mas pode melhorar na

prestacao de contas e atendimento a duvidas.

‘ Volte para o indice m



https://www.promoview.com.br/experiencia-de-marca/olympikus-corre-3-edicao-limitada-cor-de-rosa-xyz2/

MARCA

Mantiqueira

PRODUTO

Ovos
solidarios
com amor

CATEGORIA
Ano todo

SETOR

Alimentos

visite o site

i“"ex*’a"i"to CLASSIFICAGAO
ho Guia * * * *

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de 10% da venda

PROJETOS BENEFIGIADOS

Hospital de Amor

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.
Pontuou bem nos critérios de inovacao e
proposta de doacao, mas pode melhorar na
prestacao de contas e atendimento a duvidas.

‘ Volte para o indice m



https://mantiqueirabrasil.com.br/ovos-mantiqueira/#:~:text=Os%20Ovos%20Solid%C3%A1rios%20com%20Amor,Estojos%20de%2010%20unidades.

MARCA

Renner

PRODUTO
Todas
Avancam
Juntas
Renner

CATEGORIA

Sazonal

SETOR

Moda e
acessorios

visite o site

22 \o7 CLASSIFICAGAO

gue esta presente

\ \ \ \
no Guia DN NN

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de 5% da venda

PROJETOS BENEFIGIADOS

Projetos do Instituto Renner

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.
Pontuou bem nos criterios de apresentacao e
proposta de doacao, mas pode melhorar na

prestacao de contas e atendimento a duvidas.

‘ Volte para o indice m



https://blog.lojasrenner.com.br/2023/10/todas-avancam-juntas/

MARCA

Reserva

PRODUTO

Reserva Mini +
Serenpididade

CATEGORIA
Ano todo

SETOR

Moda e
acessorios

visite o site

3% vez

que esta presente
no Guia

1_'-.'lei."' dia :.:'_1.ji.il de
fazer a diferenca

CLASSIFICAGAO
/\ /\ /\ /\
PAGNENENG

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de 100% da venda

PROJETOS BENEFIGIADOS

Instituto Serendipidade

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.
Pontuou bem nos critérios de apresentacao,
proposta de doacao e inovacao, mas pode melhorar
na prestacao de contas e atendimento a duvidas.

‘ Volte para o indice

ER



https://www.usereserva.com/serendipidade

MARGA
Trés |
Coracoes N e &

PRODUTO

d
Florada
Premiada

=" d P I:I“H
N Premindw B8
= .r i
Ll B TE3 RASER 1'.{....I
TR ";1+II'| e i e =T
TR 4
S
ot |
E G 0 R IA :"l!l - . : I“-
n 1 .?‘:’-:‘. .
G : 5 |

.......

Ano todo

G F"EE'_-.I ::::::::

SETOR

Alimentos

visite o site

i“"ex"&"i"to CLASSIFICAGAO
no Guia * * * *

PROPOSTA DE IMPACTO
Doacao de 100% da venda

PROJETOS BENEFIGIADOS

Projeto Florada - Mulheres cafeicultoras

AVALIACAO

A marca informa que desde marco de 2018 foram
apoiadas mais de 4.000 mulheres e familias.

Pontuou bem nos critérios de apresentacao,
proposta de doacao, inovacao e prestacao de
contas, mas pode melhorar o atendimento a duvidas.

& 28/ 56



https://projetoflorada.com.br/florada/

MARCA
Alcacuz

PRODUTO

Alcacuz
Outubro
Rosa

CATEGORIA

Sazonal

SETOR

Moda e
acessorios

visite o site

i“"g&"i"to CLASSIFICAGAO
no Guia 7//\\( 7//\\( 7//\\(

PROPOSTA DE IMPACTO
Doacao de 100% do lucro

PROJETOS BENEFIGIADOS

Protea

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados. Pontuou
bem nos critérios de apresentacao e proposta de

doacao, mas pode melhorar o atendimento a duvidas,
prestacao de contas e impacto.

‘ Volte para o indice m



https://www.alcacuz.com.br/outubro-rosa

MARCA
Apae

PRODUTO
Loja Apae
Curitiba

CATEGORIA

Tercelro
Setor

SETOR

Utensilios

visite o site

Produto

CLASSIFICAGAO

i“nﬂzggto oo

PROPOSTA DE IMPACTO
Doacao de 100% da venda

PROJETOS BENEFIGIADOS

Apae Curitiba

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados. Pontuou
bem nos critérios de apresentacao e proposta de
doacao, mas pode melhorar o atendimento a duvidas,
prestacao de contas e inovacao.

‘ Volte para o indice m


https://apaecuritiba.org.br/produtos-sociais/

MARCA

Banc CASIH
— IBAC«

PRODUTO

Cashback
Banco

Inter

CATEGORIA

Transacional

SETOR

Financeiro

visite o site

Produto
y ®

CLASSIFICAGAO

inggi!tﬂ oSO

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de valor do cashback
apos transacoes financeiras

PROJETOS BENEFIGIADOS

Médicos sem Fronteiras e WWF

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.

Pontuou bem nos critérios de apresentacao e proposta
de doacao, mas pode melhorar o atendimento a
duvidas, prestacao de contas e inovacao.

‘ Volte para o indice m


https://seucreditodigital.com.br/e-possivel-fazer-doacoes-para-ongs-importantes-sem-gastar-dinheiro-entenda/

MARCA

Basico.com

PRODUTO

Outubro Rosa
Basico.com

CATEGORIA

Sazonal

SETOR

Moda e
acessorios

visite o site

illpe;o&“ioto CLASSIFICAGAO
no Guia 7//\\( * 7//\\(

PROPOSTA DE IMPACGTO
Doacao de 20% da venda

PROJETOS BENEFIGIADOS

Protea

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.

Pontuou bem nos critérios de apresentacao e proposta
de doacao, mas pode melhorar o atendimento a
duvidas, prestacao de contas e inovacao.

‘ Volte para o indice m



https://basico.com/collections/outubro-rosa?utm_source=facebook&utm_medium=cpc&utm_campaign=pareto.%7Bviewcontent90d%28buy%7B60%29%7D.unissex&utm_content=pareto.59203.bdnc.start.2023.10.04.Sem+fim+-+Outubro+%E2%80%94+C%C3%B3pia&fbclid=PAAabihfOwqgaVTo_NIUUdLlqtEU0177YSxN2DiBB6OHpLd3eKpedHVJodLtc_aem_ActI8rSUhTIz4JjRnHKQz13S6GnQztqXJ93Bh2pMM8pSn5uxuLw-VNGUn3RRO6C14sUp0qoDuIXFDyCIP72vI9j2

MARCA

Bettanin

PRODUTO

Vassoura
Bettanin
Novica
Movimento
Dourado

CATEGORIA —

Sazonal CET AR NLEVICQ
M iy MOYIMEETO
Al S AOURADD

SETOR

Utensilios

visite o site

29 \oz CLASSIFICAGAO

gue esta presente

\ A\ \
YEE DIRENENE

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de parte da receita

PROJETOS BENEFIGIADOS
GRAACC

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.

Pontuou bem nos critérios de apresentacao e proposta
de doacao, mas pode melhorar o atendimento a
duvidas, prestacao de contas e inovacao.

‘ Volte para o indice m



https://graacc.org.br/novidades/nossos-parceiro-da-bettanin-criam-edicao-especial-de-novica-para-o-setembro-dourado/

MARCA
Centauro £

PRODUTO (o

Centauro
+ Marta
+ Go Equal

CATEGORIA
Ano todo

SETOR

Moda e
acessorios

visite o site

29 \oz CLASSIFICAGAO

gue esta presente
no Guia

PROPOSTA DE IMPACTO

Todo o royalty das vendas sera doado

PROJETOS BENEFIGIADOS

Acoes em prol do empoderamento

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.
Pontuou bem nos critérios de proposta de doacao
e inovacao, mas pode melhorar o atendimento a
duvidas e a prestacao de contas.

‘ Volte para o indice m


https://www.centauro.com.br/nav/marca/goequal

MARCA

Cishe

PRODUTO
Sal Cisne
Rosa

CATEGORIA

Sazonal

SETOR

Alimentos

visite o site

Produto
inedito

no Guia

CLASSIFICAGAO
/\ /\ /\
PRGN

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de parte da receita

PROJETOS BENEFIGIADOS

Protea

AVALIACAO

A marca informa que o valor doado (nao especificado)
custeou 30 consultas, 30 ultrassonografias, 15 bidpsias,
1 cirurgia para retirada de nédulos, 4 sessoes de
quimioterapia e 16 sessoes de radioterapia. Pontuou
bem nos critérios de apresentacao e inova¢cao, mas pode
melhorar a prestacao de contas e a proposta de doacao.

‘ Volte para o indice m



https://salcisne.com.br/outubro-rosa/

MARCA
Cobasi

PRODUTO
Origem
Crost
Orgulho

CATEGORIA

Sazonal

SETOR
Pets

visite o site

22 \ o7 CLASSIFICAGAO

gue esta presente

\ A\ \
no Guia DIRENENE

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de parte da receita

PROJETOS BENEFIGIADOS

Casa 1

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.
Pontuou bem nos critérios de apresentacao e impacto,
mas pode melhorar o atendimento a duvidas, a

proposta de doacao e a prestacao de contas.

‘ Volte para o indice m



https://blog.cobasi.com.br/campanha-orgulho-2023/

MARCA

Ecoflame

PRODUTO
Linha
Tamar
Ecoflame

CATEGORIA
Ano todo

SETOR

Utensilios

visite o site

Produto
Inedito

no Guia

CLASSIFICAGAO
/\ /\ /\

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de parte da receita

PROJETOS BENEFIGIADOS

Projeto Tamar

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados. Pontuou
bem nos critérios de inovacao e impacto, mas pode
melhorar o atendimento a duvidas, a proposta de
doacao e a prestacao de contas.

‘ Volte para o indice

ER


https://niddedigital.com/projeto-tamar-e-eco-flame-garden-transformam-lixo-retirado-do-oceano-em-linha-de-moveis-sustentaveis/

MARCA

Evino

PRODUTO

Evino

CATEGORIA

Sazonal

SETOR
Bebidas

visite o site

32 yez CLASSIFICAGAO

gue esta presente

\ A\ \
no Guia DIRENENE

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de parte da receita

PROJETOS BENEFIGIADOS

Ameéricas Amigas

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.
Pontuou bem nos critérios de atendimento a duvidas
e apresentacao, mas pode melhorar a proposta de
doacao, impacto e a prestacao de contas.

& 38156



https://www.instagram.com/p/CyPEtMpMeS2/

I;Il-fjrul-
} - I N

MARCA

Fauna
Papelaria

PRODUTO

Mora no
Brasil Loja
Fauna

CATEGORIA
Ano todo

SETOR

Utensilios

visite o site

Produto
inedito

no Guia

CLASSIFICAGAO
/\ /\ /\
PRGN

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de parte do lucro

PROJETOS BENEFIGIADOS
WWF

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.
Pontuou bem nos critérios de apresentacao e
Inovacao, mas pode melhorar a proposta de doacao,
o atendimento a duvidas e a prestacao de contas.

‘ Volte para o indice m



https://www.lojafauna.com.br/moranobrasil/

MARCA

Gerdau

PRODUTO

Chaveiro
The Town
Gerdau

CATEGORIA

Sazonal

SETOR

Moda e
acessorios

visite o site

Produto

CLASSIFICAGAO

i““éogi!tﬂ oSO

PROPOSTA DE IMPACTO
Doacao de 100% da venda

PROJETOS BENEFIGIADOS

Gerando Falcoes

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.
Pontuou bem nos critérios de apresentacao,
proposta de doacao e inovacao, mas pode melhorar
o atendimento a duvidas e a prestacao de contas.

& a0}



https://www2.gerdau.com.br/noticias/gerdau-apresenta-detalhes-sobre-venda-de-primeiro-produto-social-em-parceria-com-ong-gerando-falcoes-durante-o-the-town-2023/

MARCA
GPA

PRODUTO
Outubro
Rosa Amitié
+ Pao de
Acucar

CATEGORIA

Sazonal

SETOR
Bebidas

visite o site

i“"ex*’a"i"to CLASSIFICAGAO
no Guia 7//\\( * 7//\\(

PROPOSTA DE IMPACTO
Doacao de 100% do lucro

PROJETOS BENEFIGIADOS

Protea

AVALIACAO

A marca informa que foram repassados pouco mais de
RS 29 mil. Com esse valor, foi possivel realizar exames,
consultas, sessoes de quimioterapia e radioterapia e
cirurgias. Pontuou bem nos critérios de apresentacao
e proposta de doacao, mas pode melhorar a prestacao
de contas, o impacto e a inovacao.

‘ Volte para o indice m



https://www.instagram.com/reel/Cx8UaiMOL56/

MARCA

Havalanas

PRODUTO

Havalanas
Quebrada
Cria

CATEGORIA
Ano todo

SETOR

Moda e
acessorios

o
GERANDO FALCOES GERANDO FALCGES

|
. = W

32 yez CLASSIFICAGAO

gue esta presente

\ A\ \
no Guia DIRENENE

visite o site

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de /% da venda

PROJETOS BENEFIGIADOS

Gerando Falcoes

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.

Pontuou bem nos critérios de apresentacao e proposta
de doacao, mas pode melhorar o atendimento a duvidas,
a prestacao de contas e o impacto.

‘ Volte para o indice m



https://havaianas.com.br/ofertas/produtos-gerando-falcoes.html

MARCA
Hering

PRODUTO
Hering
Ser Visivel
e Basico
CATEGORIA

Sazonal

SETOR

Moda e
acessorios

visite o site

3% vez

que esta presente
no Guia

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de parte do lucro

PROJETOS BENEFIGIADOS

Instituto Cactus - Saude mental de mulheres

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.
Pontuou bem no critério de apresentacao,
mas pode melhorar o atendimento a
duvidas, a prestacao de contas e o impacto.

‘ Volte para o indice

[ s


https://www.hering.com.br/dia-da-mulher/site

Juntar - Usar v Beneficios -~ Descubra ~
Elite L ass

ZPASS HEE A e L

MARCA
LATAM

4 Home Categorias s SeMnvigos Navegar por lojas w Carros Gastronomia Buscar produt :

PRODUTO
LATAM
Pass

CATEGORIAS v

LOJAS v

CATEGORIA

Transacional

[ N
M i imle

SETOR

Servicos

VARINHA MAGICA Consulta médica no ambulatério de
diagnéstico

visite o site

i“"ex"&"i"to CLASSIFICAGAO
no Guia 7//\\( * 7//\\(

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de pontos equivale a servicos/valores
doados as ONGs

PROJETOS BENEFIGIADOS

Instituto J6 Clemente (IJC), Amigos do Bem,

Grupo de Apoio ao Adolescente e a Crianca com
Cancer (GRAACC), Make a Wish e Doutores da Alegria

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.
Pontuou bem nos critérios de proposta de doacao
e prestacao de contas, mas pode melhorar o

atendimento a duvidas, a inovacao e o impacto.

‘ Volte para o indice



https://observatorio3setor.org.br/noticias/programa-de-milhas-pode-ser-usada-como-doacao-para-ongs/

MARCA

Localiza

PRODUTO

Localiza

Meoo
M

GERANDO FALCOES

CATEGORIA
Ano todo

SETOR

Servicos

visite o site

o P£°a".°t CLASSIFICAGAO
HEC 0 T

PROPOSTA DE IMPACGTO

Doacao de parte da receita

PROJETOS BENEFIGIADOS

Gerando Falcoes

AVALIACAO

A marca informa que como a acao é continua, nao
ha uma prestacao de contas, mas tanto Localiza
quanto Gerando Falcoes buscam comunicar a
parceria para a sociedade por meio de campanhas.
Pontuou bem no critério de apresentacao, mas
pode melhorar o atendimento a duvidas, a
prestacao de contas e a proposta de doacao.

‘ Volte para o indice m



https://meoo.localiza.com/gerando-falcoes

MARCA

Mastercard
PRODUTO
,,,,,,,, Arredonde suas
Mastercard e
Mastercard
e ajude @
CATEGOR|A salvar vidas.

Transacional

—

SETOR

Financeiro

visite o site

32 yez CLASSIFICAGAO

gue esta presente

A\ A\ /\
no Guia DIRENENE

PROPOSTA DE IMPACTO

A cada RS 1 arrecadado, um prato de comida é doado

PROJETOS BENEFIGIADOS
Acao da Cidadania

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.

Pontuou bem nos critéerios de proposta de doacao e
apresentacao, mas pode melhorar o atendimento a
duvidas, a prestacao de contas e a inovacao.

& 46/ ¢



https://propmark.com.br/mastercard-lanca-plataforma-para-incentivar-doacoes/#:~:text=A%20campanha%20ir%C3%A1%20durar%20ao,a%20um%20prato%20de%20comida.

MARCA

Mercado
Livre

PRODUTO
Colecao
Abada

CATEGORIA
Ano todo

SETOR

Moda e
acessorios

MERCADO LIVRE

NO FESTIVAL FEIRA PRETA

FELICIDADE E TENDENCIA

Confira looks incriveis feitos por marcas lideradas
por empreendedores negros de todo o Brasill
Aqui vocé encontra roupas, acessorios, itens de
beleza e tudo o que voce precisa para Chegar
Chegando no Festival Feira Preta!

visite o site

29 \oz7 CLASSIFICAGAO

gue esta presente

\ A\ \
YEE DIRENENE

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de parte da receita

PROJETOS BENEFIGIADOS

Loja e Instituto Feira Preta

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.
Pontuou bem nos critérios de apresentacao,
Impacto e inovacao, mas pode melhorar o
atendimento a duvidas e a prestacao de contas.

‘ Volte para o indice m



https://exame.com/esg/mercado-livre-e-feira-preta-resgatam-a-origem-do-abada-em-colecao-de-carnaval/

MARCA

Minalba g 4 g
minalbe
" AGUA MINERAL NATURAL
Agu a GERANDO FALCOES |
na Lata
CATEGORIA
Ano todo g
— , | m-ﬁ _'
. ‘Fonte Agua Santa 1 Ennttedﬂ;gua Sgnta 1
.. Conteudo anteudo . oo
Bebidas .

— ¢

visite o site

Produto
inedito

no Guia

CLASSIFICAGAO
/\ /\ /\
PRGN

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de 100% do lucro

PROJETOS BENEFIGIADOS

Gerando Falcoes

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados. Pontuou
bem nos critérios de apresentacao, proposta de

doacao e impacto, mas pode melhorar o atendimento
a duvidas, a inovacao e a prestacao de contas.

& a8



https://falanalata.com.br/

MARCA

Mulheres
de Peito

PRODUTO

Camiseta
Mulheres
de Pelto

CATEGORIA

Tercelro
Setor

SETOR

Moda e
acessorios

visite o site

Produto

CLASSIFICACAO

i“nﬂiggtﬂ * * *

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de 100% da venda

PROJETOS BENEFIGIADOS

Mulheres de Peito

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.
Pontuou bem nos critérios de apresentacao

e proposta de doacao, mas pode melhorar o
atendimento a duvidas e a prestacao de contas.

& a9


https://www.instagram.com/p/CxjO_OerGyX/

MARGA
Nestlé

PRODUTO
NFT Arte da
preservacao

CATEGORIA

Sazonal

SETOR
Arte

visite o site

22 \o7 CLASSIFICAGAO

gue esta presente

\ A\ \
no Guia DIRENENE

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de 100% da venda

PROJETOS BENEFICIADOS
SOS Mata Atlantica

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.
Pontuou bem nos critérios de apresentacao, inovacao
e proposta de doacao, mas pode melhorar o

atendimento a duvidas e a prestacao de contas.

‘ Volte para o indice m



https://www.meioemensagem.com.br/marketing/nestle-surpresa-nfts

MARCA

Pro-Renal

PRODUTO
Loja
Pro-Renal

CATEGORIA

Terceiro
Setor

SETOR

Moda e
acessorios

visite o site

Produto
inedito

no Guia

CLASSIFICAGAO
/\ /\ /\
PRGN

PROPOSTA DE IMPACTO
Doacao de 100% da venda

PROJETOS BENEFIGIADOS

Pro-Renal

AVALIACAO

A organizacao informa que a saida dos produtos
sociais ainda é simbolica, ou seja, nao ha um
portfolio para venda. As camisetas foram produzidas
para demanda interna, e o excedente foi colocado

a venda. Pontuou bem nos critérios de proposta

de doacao, mas pode melhorar o atendimento a
duvidas, a prestacao de contas e o impacto.

st/

‘ Volte para o indice



https://www.pro-renal.org.br/produto-tag/produtos-sociais/

MARCGA
Subway

PRODUTO
Sub da
Quebrada

CATEGORIA

Sazonal

SETOR

Alimentos

visite o site

i“"ex*’a"i"to CLASSIFICAGAO
no Guia 7//\\( * 7//\\(

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de parte da receita

PROJETOS BENEFIGIADOS

Gerando Falcoes

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.
Pontuou bem nos critérios de inovacao e impacto,
mas pode melhorar o atendimento a duvidas, a

proposta de doacao e a prestacao de contas.

‘ Volte para o indice

2 B



https://propmark.com.br/subway-e-gerando-falcoes-materializam-o-sabor-da-quebrada/

MARCA

Todosim

PRODUTO

Todosim

CATEGORIA
Negocio
Social

SETOR

Moda e
acessorios

visite o site

i“"ex*’a“i"to CLASSIFICAGAO
no Guia 7//\\( 7//\\( 7//\\(

PROPOSTA DE IMPACTO

E-commerce de produtos sociais variados

PROJETOS BENEFIGIADOS

Diversas instituicoes

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.
Pontuou bem nos critérios de apresentacao

e proposta de doacao, mas pode melhorar o
atendimento a duvidas e a prestacao de contas.

‘ Volte para o indice m



https://www.todosim.org.br/

MARCA

Umbro

PRODUTO

Umbro
Outubro
Rosa

CATEGORIA

Sazonal

SETOR

Moda e
acessorios

visite o site

29 vez

que esta presente
no Guia

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de parte da receita

PROJETOS BENEFIGIADOS

Femama

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.
Pontuou bem nos critérios de apresentacao e
Impacto, mas pode melhorar o atendimento a
duvidas e a prestacao de contas.

‘ Volte para o indice

[ sere


https://www.umbro.com.br/outubro-rosa-2023

MARCA

Vizzela

PRODUTO

Dog Lovers

CATEGORIA
Ano todo

SETOR

Cosmeéticos

visite o site

i“"ex*’a“i"to CLASSIFICAGAO
no Guia 7//\\( * 7//\\(

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de parte da receita

PROJETOS BENEFIGIADOS

Causa animal

AVALIACAO

A marca informa que em cinco anos ja prestou
apoio a cerca de 90 organizacoes que atuam em
prol dos animais, com a ajuda financeira realizada
mensalmente. Pontuou bem nos critérios de
apresentacao e proposta de doacao, mas pode
melhorar a prestacao de contas e o impacto.

[ ssie

‘ Volte para o indice



https://www.trbn.com.br/materia/I87617/vizzela-cosmeticos-conduz-projeto-que-passa-por-22-estados

MARCA

w/m esports

PRODUTO

w/m esports
Outubro Rosa

CATEGORIA
Sazonal BHAMPIUNE
SETOR s S UPP ORI

Games

visite o site

Produto
Inedito

no Guia

CLASSIFICACAO
/\

PROPOSTA DE IMPACTO
Doacao de 100% do lucro

PROJETOS BENEFIGIADOS

Cancer de mama

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.
Pontuou bem no critério de inovacao, mas
pode melhorar o atendimento a duvidas, a
proposta de doacao e a prestacao de contas.

‘ Volte para o indice

[ srs


https://www.gamersegames.com.br/2023/08/04/w7m-esports-anuncia-doacao-de-lucros-da-venda-de-skins-de-rainbow-six-siege-para-ajudar-no-combate-ao-cancer-de-mama/

MARCA

Wondersize

PRODUTO

Camiseta
Mulheres
Mudam o

Mundo

CATEGORIA
Ano todo

SETOR

Moda e
acessorios

visite o site

Produto
inedito

no Guia

PROPOSTA DE IMPACTO
Doacao de 100% do lucro

PROJETOS BENEFIGIADOS
RME

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.
Pontuou bem no critério de proposta de

doacao, mas pode melhorar o atendimento a
duvidas, a inovacao e a prestacao de contas.

[ 1/

‘ Volte para o indice



https://www.wondersize.com.br/product-page/camiseta-mulheres-mudam-o-mundo-rme-wonder-size-preto

MARCA

Yuool

PRODUTO

Yuool

+ Instituto
Kobra

CATEGORIA
Ano todo

SETOR

Moda e
acessorios

visite o site

i“"ex*’a“i"to CLASSIFICAGAO
no Guia 7//\\( 7//\\( 7//\\(

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de parte da receita

PROJETOS BENEFIGIADOS

Instituto Kobra

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.
Pontuou bem no critério de inovacao, mas
pode melhorar o atendimento a duvidas, a
proposta de doacao e a prestacao de contas.

& 8/ ¢



https://www.instagram.com/institutokobra/reel/ClRrs-EL1Sq/

MARCA
Bhakli Soul

PRODUTO
Bhakli Soul
+ Conexao

Favela

CATEGORIA
Ano todo

SETOR

Moda e
acessorios

visite o site

Produto
inedito

no Guia

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de 50% da venda

PROJETOS BENEFIGIADOS

Conexao Favela

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.
Pontuou bem no critério de proposta de doacao,

mas pode melhorar a apresentacao, o atendimento
a duvidas, a inovacao e a prestacao de contas.

‘ Volte para o indice

| sorcc


https://www.bhakli.com.br/conexao-favela

MARCA
BW Coffee

PRODUTO
Café BW
Outubro Rosa

CATEGORIA

Sazonal

SETOR

Alimentos

visite o site

i“"ex*’a"i"to CLASSIFICAGAO
no Guia * *

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de parte da receita

PROJETOS BENEFIGIADOS

Protea

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.
Pontuacao intermediaria nos critérios de proposta de

doacao e inovacao, mas pode melhorar a apresentacao,
o atendimento a duvidas e a prestacao de contas.

‘ Volte para o indice



https://www.bwcoffee.com.br/cafe-em-po/cafe-em-po-edicao-outubro-rosa-500g

MARCA
Cini Bebidas

PRODUTO
Cini Mais
Amor e Sabor

CATEGORIA

Sazonal

SETOR
Bebidas

visite o site

i“"ex*’a"i"to CLASSIFICAGAO
no Guia * *

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de parte da receita

PROJETOS BENEFIGIADOS

Hospital Erastinho

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados. Pontuacao
Intermediaria nos criterios de proposta de doacao e
apresentacao, mas pode melhorar o atendimento a
duvidas, a prestacao de contas e o impacto.

‘ Volte para o indice m



https://www.instagram.com/p/CxqJsm5OlYy/?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D

iig

I TITURE IMATITRTE
Reiomoe, i Eismente

el 1! |

MARCA

Curaprox .

(%1
)

PRODUTO

Curaprox
JO
Clemente

ConteGdo: 02 escovas

A=
——

CATEGORIA
Ano todo

KOAIVAND "B

oL DN XORdVAND %

Tl

SETOR

Higiene

SWI5S PREMIUM ORAL CAKE

visite o site

i“"ex*’a"i"to CLASSIFICAGAO
no Guia * *

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de parte da receita

PROJETOS BENEFIGIADOS

JO Clemente

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados. Pontuacao
iIntermediaria nos criterios de proposta de doacao e
apresentacao, mas pode melhorar o atendimento a
duvidas, a prestacao de contas e o impacto.

‘ Volte para o indice m



https://www.instagram.com/p/CsGm8fIMSZc/

MARCA

Dryzun

PRODUTO

Dryzun
+ Gerando
Falcoes

CATEGORIA
Ano todo

SETOR

Moda e
acessorios

visite o site

i“"ex*’a"i"to CLASSIFICAGAO
no Guia * *

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de parte da receita

PROJETOS BENEFIGIADOS

Gerando Falcoes

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados.
Pontuacao intermediaria nos critérios de proposta de

doacao e inovacao, mas pode melhorar o atendimento
a duvidas, a prestacao de contas e o impacto.

‘ Volte para o indice m



https://www.dryzun.com.br/anel-prata-ouro-amarelo-falcao-colecao-vaikida-gerando-falcoes-096011/p

MARCA
Grand Cru

PRODUTO
Grand Cru
Outubro Rosa

CATEGORIA

Sazonal

SETOR
Bebidas

visite o site

32 yez CLASSIFICAGAO

gue esta presente

\ \
no Guia DINEDN

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de parte da receita

PROJETOS BENEFIGIADOS

Protea

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados. Pontuacao
iIntermediaria nos criterios de proposta de doacao e
apresentacao, mas pode melhorar o atendimento a
duvidas, a prestacao de contas e o impacto.

& 64 ¢



https://www.instagram.com/p/CyMVc3hvbk9/

Doe para a AACD

MARGA .
Hipercard COM O Seu Cartao
Hipercard!
PRODUTO
Hipercard

Hipercard

CATEGORIA | Hpercard
Transacional & % Hipercard

L
UL
- S
-
o
L —
o - -
| [
-l L »
-_ Tl
= I_..II. i . e i
g B =~ .._l:
E ! 'Il
[N
Ir - o

SETOR

Financeiro

visite o site

Produto
inedito

no Guia

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de valores via cartao de credito

PROJETOS BENEFIGIADOS
AACD

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados. Pontuacao
iIntermediaria nos criterios de proposta de doacao e
apresentacao, mas pode melhorar o atendimento a
duvidas, a prestacao de contas e o impacto.

‘ Volte para o indice

[ ssii


https://hipercard.aacd.org.br/

MARCA

TJdama

PRODUTO

TJama +
Protea +
Ju Romano

CATEGORIA
Ano todo

SETOR

Moda e
acessorios

visite o site

i“"ex"a"i"to CLASSIFICAGAO
no Guia 7//\\( 7//\\(

PROPOSTA DE IMPACTO

Doacao de parte do lucro

PROJETOS BENEFIGIADOS

Instituto Protea

AVALIACAO

Valores doados e resultados nao informados. Pontuacao
iIntermediaria nos criterios de proposta de doacao e
apresentacao, mas pode melhorar o atendimento a
duvidas, a prestacao de contas e o impacto.

‘ Volte para o indice



https://www.tjama.com/juromano
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